






Revisitar o Top pof Mind é olhar pelo caleidoscópio das 
transformações que moldaram o consumo, a comunica-
ção e a própria cultura paraibana. Mais do que nunca, 
os espelhos se movem por conta própria. As imagens 
aceleram, os cenários se renovam em tempo real, e uma 
força silenciosa, complexa e inescapável redefine o jogo: 
a Inteligência Artificial.

Sempre pontuei que ser lembrado nunca foi tarefa sim-
ples. Exige presença, sim — mas também carisma, con-
sistência, propósito e muita transpiração. O Top of Mind 
sempre registrou isso: marcas que se tornaram parte da 
paisagem emocional do consumidor e outras que, inca-
pazes de acompanhar o movimento, ficaram como no-
tas de rodapé na história.

Mas o campo de batalha mudou. Se antes a concorrência 
era local, agora é planetária. Se antes disputar atenção 
significava estar na vitrine, hoje significa compreender 
como ela é montada — e quem montou foi o algoritmo.

A disputa pela mente do consumidor se tornou, também, 
uma disputa por dados, por leitura de comportamento, 
por pertinência em meio ao excesso.

A Inteligência Artificial chegou como o grande ampliA Inteligência Artificial chegou como o grande ampli-
ficador da eficiência. Ela organiza processos, antecipa ficador da eficiência. Ela organiza processos, antecipa 
demandas, personaliza experiências em escala. Quem demandas, personaliza experiências em escala. Quem 
souber utilizá-la não apenas ganha vantagem — ganha souber utilizá-la não apenas ganha vantagem — ganha 
tempo, ganha precisão, ganha relevância. A IA não routempo, ganha precisão, ganha relevância. A IA não rou-
ba lugar da marca - ela obriga a marca ter lugar.ba lugar da marca - ela obriga a marca ter lugar.

Mas há um limite claro — e essencial: IA não cria afeto. Mas há um limite claro — e essencial: IA não cria afeto. 
Não substitui o que faz uma marca permanecer.Não substitui o que faz uma marca permanecer.

Uma marca só é forte quando é confiável. E confiança 
se constrói no detalhe humano: na coerência, no atendi-
mento, no pós-venda, no que não se mede só em cliques 
ou métricas.

O Top of Mind deixou de ser apenas um registro anual da 
marca mais lembrada. Ele se tornou um indicador de re-
siliência, adaptação e visão de futuro. Hoje, estar no topo 
significa entender que inovação não é sobre fazer diferen-
te, mas sobre fazer melhor, com propósito, com estraté-
gia, com consciência.

Tenho a absoluta certeza de que as marcas que perma-
necerão — não apenas este ano, mas pelos próximos — 
serão aquelas capazes de combinar precisão tecnológica 
com sensibilidade humana.

Porque o futuro, apesar de digital, ainda pertence a quem 
consegue estabelecer vínculos reais.

Qual aspecto da Inteligência Artificial você acredita que 
terá o maior impacto na fidelização do cliente nos próxi-
mos cinco anos? Personalização extrema? Atendimento 
mais humano e imediato? Antecipação de necessidades? 
Ou algo que ainda nem conseguimos nomear?

A conversa está aberta — e o futuro, mais do que nunca, 
está em disputa.está em disputa.

A corrida pela mente — 
e agora pelo algoritmo

Diretor-presidente do Diretor-presidente do 
Sistema Correio

Roberto
Cavalcanti



Ser lembrado é resultado de uma construção diária.

Por trás de cada marca que chega ao topo, há esforço, 
propósito e, principalmente, um compromisso com as 
pessoas. O Top of Mind João Pessoa celebra exatamente 
isso: a força da lembrança e o poder da confiança.

Ao longo de vários anos, esta premiação se consolidou 
como um espelho fiel do mercado, reconhecendo o tra-
balho de quem entende que comunicação é relaciona-
mento, e que estar presente na mente do consumidor é 
estar presente na sua vida.

Portanto, ao perguntarmos “Quem deu o TOM?”, cele-
bramos não apenas as marcas mais lembradas, mas 
aquelas que inspiram, inovam e transformam. Porque o 
verdadeiro sucesso não está apenas em ser conhecido. verdadeiro sucesso não está apenas em ser conhecido. 
Está em ser reconhecido.
O Sistema Correio tem orgulho de promover o retorno O Sistema Correio tem orgulho de promover o retorno 

deste grandioso projeto, reafirmando nosso compromis-
so com a credibilidade, a informação e o desenvolvimen-
to da Paraíba.

Que possamos sempre inspirar novas histórias de suces-
so e fortalecer ainda mais o elo entre marcas e pessoas.

A força da lembrança 
e o valor da confiança

CEO do Sistema Correio

Beatriz
Ribeiro





Paulo 
de Tarso

CEO da Consult

O Top of Mind João Pessoa é uma celebração das 
marcas mais lembradas pela população da cidade 
de João Pessoa PB, homenageando empresas e pro-
fissionais que se destacam pela credibilidade, ino-
vação e presença no cotidiano da capital paraibana, 
em contribuição a economia do estado da Paraíba.

Mais do que um reconhecimento, o evento reafirma a for-
ça da economia pessoense e o talento de todos que contri-
buem para o crescimento e o desenvolvimento da cidade.

Na Pesquisa do Top of Mind desse ano, foram lem-
bradas e citadas pelos pessoenses 2.178 empre-
sas. Todas são merecedores de desse Prêmio.

A cada edição, o Top of Mind evidencia o valor do trabalho, da 
criatividade e do comprometimento de empreendedores 
que transformam ideias em marcas sólidas e admiradas.

São eles que, com dedicação e visão de futuro, constroem 
uma João Pessoa mais forte, competitiva e inspiradora.

O Top of Mind é um projeto do Sistema Correio de 
Comunicação juntamente com a Consult-Pesquisa, 
onde todos ganham, partindo dos empresários que 

tem o subsídio de monitorar a FORÇA  de suas Mar-
cas, o Marketing, a Mídia, e veículos de comunicação. 

Parabenizamos todos os homenageados pela Força de 
Cada marca citada espontaneamente na Pesquisa, por 
este merecido reconhecimento e por representarem a 
força e a vitalidade do mercado pessoense.

Top of Mind
João Pessoa 2025

A cada edição, o Top of Mind evidencia o valor do trabalho, da 
criatividade e do comprometimento de empreendedores 
que transformam ideias em marcas sólidas e admiradas.

São eles que, com dedicação e visão de futuro, constroem 
uma João Pessoa mais forte, competitiva e inspiradora.

O Top of Mind é um projeto do Sistema Correio de 
Comunicação juntamente com a Consult-Pesquisa, 
onde todos ganham, partindo dos empresários que 



A Indaiá é muito mais que uma 
simples água: é história, cultura, 
pureza e inovação. Fundada em 
1967, a marca faz parte da traje-
tória da água mineral engarrafa-
da no Brasil e se consolidou como 
símbolo de confiança e refrescância. 

A marca se destaca por sua inova-
ção: em 2024, lançou sua versão 
em lata de 269 ml, 100% reciclá-
vel e com tampa em braille, promo-
vendo não só a acessibilidade para 
pessoas com deficiência visual, mas 
também reforçando sua missão ESG 
(ambiental, social e de governança). 

Além disso, a empresa atua com res-
ponsabilidade ambiental: suas fontes 
são certificadas, o envase ocorre em 
fábricas modernas (sem contato ma-
nual), e há práticas de preservação 
nas áreas naturais ao redor das nas-

centes — como reflorestamento e des-
tinação correta de resíduos sólidos. 

Com embalagens diversas para todos 
os momentos — de latas compactas 
a garrafas PET, copos portáteis e ga-
lões grandes —, a Indaiá está pre-
sente no dia a dia das pessoas: nos 
momentos de lazer, nos esportes, no 
trabalho ou nos encontros de família. 

A marca reflete alegria, leveza e au-
tenticidade. A sua missão vai além 
de hidratar: Indaiá celebra a vida, 
a sociabilidade e a simplicidade dos 
bons momentos.

ÁGUA MINERAL

62,2%
Indaiá

Sublime
Itacoatiara

Crystal

Santa Joana

12,7%
8,7%

4,8%
1,8%
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MATUTA FORTALECE SUA PRE-
SENÇA NO MERCADO DE DESTI-
LADOS PARAIBANO

A Matuta, segue ampliando sua pre-
sença no mercado nacional consoli-
dando-se como uma das principais 
referências do setor no Nordeste. 
Com produção cuidadosa, alambi-
ques de cobre e um portfólio que 
valoriza a tradição nordestina, a em-
presa vem conquistando cada vez 
mais espaço entre consumidores, 
bares, restaurantes e distribuidores.

Fundada com o propósito de elevar 
a cultura da cachaça e levar o sabor 
do Nordeste para novos públicos, a 
Matuta se destaca pela qualidade de 
seus produtos e pelo compromisso 
com processos artesanais. Toda a 
produção utiliza ingredientes sele-
cionados, fermentação natural e en-
velhecimento em madeiras brasilei-
ras — características que garantem 
personalidade e autenticidade às be-
bidas.

Nos últimos anos, a marca investiu 
em inovação, campanhas culturais, 

capacitação do trade e ações de ex-
periência que aproximam consumi-
dores da sua essência. Ao mesmo 
tempo, tem expandido sua atuação 
no interior do estado, fortalecendo 
presença em pontos de venda estra-
tégicos e ampliando o relacionamen-
to com varejistas e distribuidores.

“A Matuta nasceu com a alma nor-
destina e com o propósito de levar 
nossa cultura para todo lugar. Cada 
garrafa carrega história, identidade 
e o cuidado de quem acredita no po-
tencial da cachaça paraibana”, des-
taca a direção da empresa.

Com linhas que vão das cachaças 
tradicionais aos blends premium e 
bebidas jovens, a Matuta reforça seu 
compromisso com qualidade, inova-
ção e valorização regional. A marca 
segue empenhada em desenvolver o 
setor, gerar impacto positivo na eco-
nomia local e fortalecer o orgulho 
paraibano através de produtos que 
traduzem o melhor da terra.

CACHAÇAS

32,8%
Matuta

São Paulo 51
Serra Limpa Pitú9,8% 9,7%
7,3% 7%
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O Colégio Motiva consolidou-
-se como uma das institui-
ções de ensino mais admira-
das da Paraíba, construindo 
uma trajetória marcada por 
inovação pedagógica, exce-
lência acadêmica e cuidado 
integral com cada estudante. 
Sua proposta educacional, 
baseada na formação inte-
gral, une valores, discipli-
nas, tecnologia e estímulos 
socioemocionais que prepa-
ram crianças e jovens para 
os desafios de um mundo em 
constante transformação.

No Motiva, o aprendiza-
do ultrapassa os limites da 
sala de aula. A escola inves-
te continuamente em meto-

dologias ativas, ambientes 
modernos, programas bilín-
gues e ações que estimu-
lam autonomia, criatividade 
e pensamento crítico. Esse 
conjunto de práticas, alia-
do ao olhar atento de uma 
equipe qualificada, coloca o 
colégio entre os mais lem-
brados pelas famílias pa-
raibanas quando o assunto 
é educação de qualidade.

Motiva: onde conhecimento, 
valores e propósito se en-
contram para formar cida-
dãos prontos para construir 
novas possibilidades de fu-
turo.

COLÉGIOS

12,3%
Motiva Marista/

PIO X

ISO Decisão
Interactivo

11,8%

4,7% 4,5% 3,8%



ambientes 
-
-

criatividade 
Esse 

-
de uma 

o 
-
-

assunto 
de qualidade.

, 
-
-

construir 
-



A Alliance tornou-se sinôni-
mo de solidez, confiança e 
alto padrão no mercado imo-
biliário paraibano. Sua histó-
ria é marcada por empreen-
dimentos que transformam 
paisagens urbanas e valori-
zam novas formas de morar, 
sempre com foco em quali-
dade construtiva, eficiência, 
responsabilidade e inovação.

A construtora se destaca por 
projetos que unem arquite-
tura contemporânea, inteli-
gência de espaço e soluções 
sustentáveis — característi-
cas que têm conquistado não 
apenas compradores, mas 
todo o setor. Cada empreen-

dimento carrega a assinatura 
da Alliance na entrega impe-
cável, no comprometimento 
com prazos e no cuidado com 
cada detalhe, desde o pla-
nejamento até o pós-venda.

Com credibilidade construída 
ao longo de anos, a Alliance 
segue como referência en-
tre os consumidores, con-
solidando-se como uma das 
marcas mais lembradas em 
João Pessoa.

CONSTRUÇÃO CIVIL

18,8%
Alliance

MRV
SETAI/

Grupo GP
HEMA Delta

8,3%
5,3% 3,8% 3,2%
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SENAC Paraíba: educação de ex-
celência a serviço da transforma-
ção social e do desenvolvimento 
regional

Com uma trajetória marcada por 
inovação, qualidade e compro-
misso social, o SENAC Paraíba é 
referência em educação profis-
sional e no fortalecimento das 
cadeias produtivas do estado.

Atuando em áreas estratégicas como 
gastronomia, turismo, gestão, tec-
nologia e serviços, a instituição de-
sempenha papel fundamental na for-
mação de profissionais qualificados e 
na promoção do empreendedorismo.

Seus cursos, programas e consul-
torias são desenvolvidos para aten-
der às demandas reais do mercado, 
contribuindo para o crescimento de 
empresas, a inserção produtiva de 
jovens e adultos e o aprimoramento 
contínuo de diversos setores econô-

micos. Além disso, o SENAC mantém 
forte atuação na integração entre 
tradição, sustentabilidade e inovação 
— pilares essenciais para o desen-
volvimento competitivo da Paraíba.
Reconhecido pela excelência peda-
gógica e pela capacidade de impul-
sionar talentos, o SENAC Paraíba se 
destaca como um agente catalisador 
do progresso regional e como uma 
das marcas mais relevantes do es-
tado, reafirmando diariamente seu 
compromisso com a educação trans-
formadora.

CURSO PROFISSIONALIZANTE

18,3%
SENAC

SENAI
Grau Técnico

São Vicente
de Paula

SEBRAE

11,8%
5,8%

3,7%
2,8%
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A Nova Diagnóstico é reco-
nhecida pela precisão, agili-
dade e confiança na realiza-
ção de exames laboratoriais 
e de imagem. Sua missão 
é oferecer um cuidado in-
tegral que combina tecno-
logia de ponta, protoco-
los rigorosos de qualidade 
e atendimento humaniza-
do — elementos que torna-
ram a marca um dos nomes 
mais respeitados da saú-
de diagnóstica na Paraíba.

Com equipamentos moder-
nos, processos automatiza-
dos e uma equipe altamente 
especializada, a Nova ga-
rante resultados confiáveis e 

seguros, fundamentais para 
uma medicina preventiva 
eficiente e terapias asser-
tivas. O compromisso com 
inovação contínua eleva a 
marca a patamares de exce-
lência, ampliando seu papel 
como parceira da comunida-
de médica e da população.

Nova Diagnóstico: tecnolo-
gia, precisão e cuidado para 
transformar informação em 
saúde.

DIAGNÓSTICO

30,8%
Nova

Diagnóstico

Diagson

Cedrul

Magnetomed UD

18,2%

5,3%

2,8% 2,3%
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O Centro Universitário Uni-
pê é referência em formação 
acadêmica no estado, com-
binando tradição, qualidade 
e inovação. Com cursos re-
conhecidos e estruturados 
para atender às demandas 
do mercado contemporâ-
neo, o Unipê atrai estudan-
tes que buscam uma edu-
cação superior pautada em 
excelência, prática de la-
boratório, pesquisa, inova-
ção e inserção profissional.

A instituição investe conti-
nuamente em infraestrutu-
ra moderna, corpo docen-
te qualificado e projetos de 
extensão que aproximam 

o aluno da realidade pro-
fissional desde os primei-
ros períodos. O resultado 
é uma formação completa, 
que alia conhecimento téc-
nico, vivência prática e de-
senvolvimento humano.

Unipê: construindo carrei-
ras, fortalecendo trajetórias 
e formando os profissionais 
que impulsionam a Paraíba.

FACULDADE

32,5%
Unipê

UNINASSAU

UNIESP
FPB

FACENE

22,2%

9,2% 8,7%
5,2%
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Há mais de duas décadas, as Facul-
dades Nova Esperança consolidam-
-se como um dos mais respeitados 
e completos complexos educacionais 
do Norte e Nordeste, reconhecido 
nacionalmente pela qualidade aca-
dêmica, pela inovação tecnológica e 
pelo compromisso com a formação 
de profissionais éticos, competentes 
e humanizados.

Guiadas por valores como ética, 
transparência, independência, qua-
lidade e responsabilidade social, as 
Faculdades Nova Esperança unem 
tradição e pioneirismo a uma atua-
ção moderna, dinâmica e alinhada 
às demandas do mundo contempo-
râneo.

Formação
Transformadora
As Faculdades Nova Esperança ado-
tam metodologias ativas e oferecem 
programas que integram teoria, 
prática, tecnologia e humanização. 

A constante capacitação do corpo 
docente, aliada ao investimento em 
inovação, assegura uma formação 
diferenciada, voltada para compe-
tências técnicas, éticas e sociais.

Referência que Impacta 
o Futuro
A excelência acadêmica, a infraes-
trutura inovadora e o compromisso 
social fazem da FACENE e da FAME-
NE instituições de destaque nacional 
e internacional, formadoras de pro-
fissionais que transformam realida-
des e contribuem para a evolução da 
saúde e da sociedade.

FACULDADE DE MEDICINA

35,3%
FAMENE

Unipê

AFYA Ciências
Médicas

UNIFACISA

15%

7%
0,3%
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A Pague Menos consolidou-se como 
uma das redes de farmácias mais re-
conhecidas e presentes na vida dos 
brasileiros, oferecendo muito mais 
do que medicamentos: entrega cui-
dado, conveniência e bem-estar para 
milhões de consumidores em todo o 
país. Em João Pessoa, a marca se 
mantém entre as mais lembradas gra-
ças ao compromisso com um atendi-
mento acessível, acolhedor e pauta-
do na responsabilidade com a saúde.

Com lojas modernas, amplas e es-
trategicamente localizadas, a Pague 
Menos oferece um portfólio comple-
to que vai desde medicamentos es-
senciais e produtos de higiene até 
dermocosméticos, vitaminas, itens 
de perfumaria e soluções de cuidado 
pessoal para todas as fases da vida. 
A marca também se destaca por in-
vestir em serviços farmacêuticos, 

como aferições, acompanhamento e 
orientação profissional, criando uma 
experiência que vai além da compra e 
reforça a importância da prevenção.

A rede se diferencia pelo compromis-
so em democratizar o acesso à saú-
de, oferecendo preços competitivos, 
programas de fidelidade, teleatendi-
mento e iniciativas que aproximam 
o cuidado da rotina do consumidor. 
Com isso, a Pague Menos não apenas 
atende necessidades: acompanha 
histórias, fortalece vínculos e ajuda 
a promover uma vida mais saudável 
para toda a comunidade.

Farmácia

Redepharma

Drogasil

Permanente Francy

21,7%

12,8%

6,3% 5%

35,8%

Pague
menos
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A Roval Farmácia de Ma-
nipulação é referência em 
qualidade farmacêutica, 
precisão e personalização. 
Atuando com rigor técnico 
e foco na saúde integral, a 
marca desenvolve fórmulas 
sob medida, unindo ciên-
cia, inovação e cuidado para 
atender às necessidades es-
pecíficas de cada pessoa.

Com laboratórios modernos, 
controle rigoroso de pure-
za dos insumos e profissio-
nais altamente capacitados, 
a Roval garante segurança 
e eficácia em todos os pro-

cessos, desde a manipula-
ção até o atendimento con-
sultivo. Essa atenção aos 
detalhes elevou a Roval ao 
posto de uma das farmá-
cias de manipulação mais 
lembradas pelos clientes 
que buscam confiança, es-
pecialização e excelência.

Roval: a ciência cuidando de 
você de forma personaliza-
da.

Farmácia de Manipulação

Dilecta

FarmaFórmula
A Fórmula Pharmapele

11,0%

4,7% 3,5% 3,2%

32,5%
Roval
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A Unimed João Pessoa re-
força sua vocação de cuidar 
com excelência por meio de 
sua rede própria de aten-
dimento. Um destaque ex-
pressivo é o Hospital Alberto 
Urquiza Wanderley, localiza-
do na Torre, uma unidade de 
referência para procedimen-
tos de alta complexidade. 

Além disso, a cooperati-
va tem ampliado seus ser-
viços em pediatria — com 
a expansão e abertura de 
um hospital pediátrico, re-
afirmando seu compromis-
so com o atendimento in-

tegral desde a infância. 

Com uma estrutura moder-
na, equipe médica especia-
lizada e atendimento con-
tínuo, a Unimed hospitalar 
representa segurança, con-
fiabilidade e cuidado huma-
no para seus beneficiários na 
Paraíba. A trajetória de mais 
de 50 anos da Unimed João 
Pessoa reforça a missão de 
“promover a vida, cuidando 
da saúde das pessoas”.

Hospital

42,2%
Unimed

HNSN

Memorial
São Francisco

Hapvida

João Paulo II

22,8%

11%
8,7%

3,5%
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Fundada em 2012 por 
Éder da Jampa, a Jampa 
Imobiliária nasceu com o 
propósito de transformar 
vidas por meio do merca-
do imobiliário. De um so-
nho audacioso, tornou-se 
a imobiliária mais lembra-
da entre os paraibanos e 
a que mais realiza sonhos 
na Paraíba, entregando 
conquistas reais a milha-
res de famílias. Com cre-

dibilidade, inovação e um 
time movido por propó-
sito, a Jampa segue lide-
rando o mercado — por-
que com sonhos não se 
brinca.

IMOBILIÁRIA

13%

Jampa
Imobiliária

Jampa
Imobiliária

Jampa

Execut
Zona Sul Teixeira

de Carvalho

Lopes de
Andrade

12,2% 9,3%
7,2%

1,7%



-
-
-



Fundado com o propósito de servir 
à comunidade de João Pessoa com 
excelência em serviços laboratoriais, 
o Analisis – Laboratório Clínico e In-
fantil se consolidou como referên-
cia em análises clínicas na Paraíba. 

Especializado em exames clínicos 
para adultos e crianças, o Analisis 
oferece uma vasta gama de testes 
com qualidade técnica, rapidez e 
confiabilidade. Seu caráter multidis-
ciplinar permite atender a diferentes 
demandas, desde análises rotinei-
ras até procedimentos mais comple-
xos, consolidando confiança entre 
pacientes e profissionais de saúde. 

A instituição valoriza a privacidade 
e a segurança dos dados dos pa-
cientes: sua política de tratamento 
de informações pessoais é rigoro-
sa e segue os princípios da Lei Ge-
ral de Proteção de Dados (LGPD). 

Além disso, o Analisis possui uma 
estrutura organizacional moderna, 
com diversas filiais para atender co-
munidades em diferentes regiões 
de João Pessoa, como Mangabeira. 

 Isso reforça o compromisso da mar-
ca em estar próxima de seus clien-
tes, oferecendo conveniência sem 
abrir mão da excelência técnica.

Com uma trajetória sólida, o Labo-
ratório Analisis representa confian-
ça, rigor científico e cuidado huma-
no, atuando como parceiro de saúde 
para famílias, profissionais médicos 
e instituições na Paraíba.

LABORATÓRIO

32,3%
Analisis

Roseane Dore

Maurílio de
Almeida

Hemato

26,7%

16,8%

7,8%
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Com mais de duas décadas de atua-
ção, a Novo Rumo Honda consolidou-
-se como uma das principais referências 
no mercado de duas rodas na Paraíba e 
em Pernambuco. A concessionária ofere-
ce uma estrutura completa, que reúne a 
venda de motocicletas zero quilômetro, 
peças originais, acessórios, serviços de 
manutenção autorizada e a linha Hon-
da de motores, geradores e roçadeiras.

Um dos diferenciais mais marcantes do gru-
po é o investimento em experiências exclu-
sivas. Um exemplo disso é a inauguração 
da primeira Honda Dream da Paraíba, um 
espaço premium dedicado aos amantes de 
motocicletas de alta cilindrada. A loja ofere-
ce ambiente climatizado, oficina especiali-
zada e um portfólio diferenciado de produ-
tos e acessórios, proporcionando ao cliente 
uma vivência sofisticada e personalizada.

A expansão da Novo Rumo vai além da 
capital. O grupo mantém unidades em 
João Pessoa, Cabedelo, Sapé e Campi-
na Grande, na Paraíba, além de conces-
sionárias também em Carpina, Goiana, 
Itambé e Timbaúba, no estado de Per-
nambuco. A presença estratégica, soma-
da aos diversos pontos de venda, garan-
te atendimento próximo, regionalizado e 
alinhado às necessidades de cada cliente.

Fundamentada no compromisso com a 
confiança, a Novo Rumo se destaca pela 
combinação entre tradição empresarial, 
equipe técnica altamente qualificada e 
um atendimento focado na excelência. 
O negócio vai além da comercialização 
de motocicletas: contempla toda a jor-
nada do cliente, desde a compra até o 
pós-venda, reforçando sua credibilidade 
como concessionária autorizada Honda.

Essa fusão entre paixão pelo motociclis-
mo, expertise técnica e visão de futuro 
posiciona a Novo Rumo como referên-
cia para quem busca não apenas adquirir 
uma motocicleta, mas viver a experiên-
cia Honda completa na Paraíba e região.

Ao longo de sua trajetória, a Novo Rumo 
Honda já realizou o sonho da moto zero 
quilômetro de milhares de pessoas, sem-
pre pautada pelo respeito, ética, transpa-
rência e pela constante busca da satisfação 
dos clientes que valorizam a liberdade e a 
confiança que somente uma Honda pode 
oferecer.

MOTOS

45,8%

Novo Rumo
Honda

Tibério
Motos Motomar Jampa

Motos
Dubai Motos4,7% 4% 3,2% 1,5%





Com quase 50 anos de his-
tória, a Kasa Decor cres-
ceu junto com as famílias 
paraibanas e hoje conta 
com quatro lojas distribuí-
das pela Paraíba, sendo um 
dos maiores nomes do va-
rejo de móveis da região. 
Ao longo dessas décadas, a 
empresa se orgulha de ter 
gerado centenas de empre-
gos diretos e indiretos, con-
tribuindo significativamen-
te para a economia local.

A marca comercializa milha-
res de móveis todos os anos, 
fruto de parcerias estratégi-
cas com os melhores fabri-
cantes do país, garantindo 

peças de alto padrão, dura-
bilidade e design exclusivo.
Além da variedade e da ex-
celência dos produtos, a 
Kasa Decor se destaca pela 
experiência completa ofe-
recida aos clientes: melho-
res condições de pagamen-
to, serviço especializado de 
montagem e frete eficiente, 
sempre buscando entregar 
conveniência e satisfação 
em cada etapa da compra.

MÓVEIS E DECORAÇÃO

32,5%
Kasa Decor

Jacaúna

Art Casa
Tok e Stok Ferreira

Costa

9,5%
5,7%

4% 3,5%
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As Óticas Diniz se tornaram 
a maior rede de óticas do 
Brasil combinando tradição, 
capilaridade e compromis-
so com a saúde visual. Na 
Paraíba, a marca é lembra-
da pela variedade de arma-
ções, lentes de alta perfor-
mance e atendimento que 
alia técnica e sensibilidade.

A empresa investe continu-
amente em tecnologia, pro-
fissionais especializados e 
condições acessíveis para 

garantir que cada cliente 
tenha clareza, conforto e 
bem-estar visual. Mais do 
que vender óculos, as Óti-
cas Diniz ajudam a transfor-
mar a forma como as pes-
soas enxergam o mundo.

Óticas Diniz: ver bem é vi-
ver melhor.

ÓTICAS

41,7%
Óticas Diniz

2 de
Fevereiro Óticas

Paulista Óticas
Carol

Glass Ótica
5,5% 4,8% 3,5% 2%
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A Hobby Bichos é reconhe-
cida como um espaço com-
pleto e acolhedor dedicado 
ao bem-estar dos animais 
de estimação. Seu compro-
misso vai muito além de 
produtos: envolve cuida-
do, atenção e carinho em 
cada etapa da jornada pet.

Oferecendo desde rações 
premium e acessórios até 
serviços especializados, a 
marca se tornou referên-
cia entre os tutores que 

buscam confiança e quali-
dade. A Hobby Bichos en-
tende que pet é família — 
e por isso cuida como tal.

Hobby Bichos: um mundo de 
amor e cuidado para o seu 
melhor amigo.

PET SHOP

5,3%
Hobby
Bichos
Hobby
Bichos
Hobby

Miau Petz Nutrivet Reuell3,7% 3,7% 3,2% 2,5%
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Com tradição e sabor, a Pizzaria D’Na-
poles é uma referência em João Pes-
soa desde meados dos anos 2000. 

Sua matriz está localizada no bair-
ro Cristo Redentor, e ela também 
conta com unidades estratégicas 
em Manaíra e Bancários, ofere-
cendo fácil acesso e atendimento 
em diferentes regiões da cidade. 

A D’Napoles combina um cardá-
pio variado — com pizzas salgadas, 
doces e sabores criativos — a um 
ambiente acolhedor e familiar. Os 
clientes frequentemente destacam 
o atendimento simpático, o rodízio 
com boa variedade e o espaço clima-
tizado, ideal para confraternizações 
e reuniões com amigos ou família. 

Além de suas deliciosas pizzas, a 
casa também serve petiscos e be-
bidas bem geladas, oferecendo uma 

experiência completa para quem 
busca qualidade e descontração. 

A pizzaria valoriza tanto a tradição 
quanto a inovação: muitos ingredien-
tes são preparados artesanalmente, 
e a seleção é feita com rigor para ga-
rantir sabor e frescor em cada receita. 

Com uma trajetória sólida e presen-
ça marcante na noite de João Pes-
soa, a D’Napoles representa mais do 
que uma pizzaria: é ponto de encon-
tro, celebração e boa gastronomia, 
construindo memórias ao redor de 
cada fatia.

PIZZARIAS

10,8%
D’Napoles

Mestre
Paulista

Deu em
 Pizza

La Nostra7,3%
5,8% 5,3% 4,5%
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A Unimed João Pessoa é a 
maior operadora de planos 
de saúde da Paraíba, com 
uma rede sólida que inte-
gra mais de 1.800 médicos 
cooperados e cobertura am-
pla para consultas, exames, 
internações e tratamentos. 

Seus planos oferecem di-
ferentes faixas de atendi-
mento, com opções aces-
síveis a partir de valores 
competitivos (por exemplo, 
e benefícios que incluem 
uso da rede própria (hos-
pital, pronto-socorro, clíni-
cas) e da rede credenciada. 

A cooperativa também se 
destaca pela gestão respon-
sável, buscando negociações 
que minimizem o impacto fi-
nanceiro nos beneficiários.

Com valores humanizados, 
compromisso cooperativista 
e foco em oferecer atendi-
mento de qualidade, a Uni-
med João Pessoa reafirma 
seu propósito de promover 
a vida e garantir saúde com 
respeito, transparência e 
inovação.

PLANO DE SAÚDE

45,7%
Unimed

Hapvida

Bradesco
Saúde

Smile Geap

19%

11,2%

5% 4%
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A Unidentis consolidou-se 
como um dos planos odon-
tológicos mais lembrados e 
respeitados da Paraíba, ofe-
recendo atendimento aces-
sível, especializado e de 
alta qualidade. Com ampla 
rede credenciada e servi-
ços que abrangem desde 
procedimentos preventivos 
até tratamentos avançados, 
a marca garante cuidado 
completo da saúde bucal.

Seu compromisso com ino-
vação, programas de pre-
venção e atendimento hu-
manizado reforça a confiança 
dos beneficiários e posiciona 
a Unidentis como referência 
em odontologia suplementar.

Unidentis: sorrisos bem cui-
dados começam aqui.

PLANO ODONTOLÓGICO

32%
Unidentis

Uniodonto

Dental Gold
Dental
Center

Dental Smile

21%

8% 8%

1,2%
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Desde sua fundação, a TOP SAT 
tem como missão oferecer solu-
ções modernas de rastreamento 
via satélite, garantindo controle, 
proteção e tranquilidade para seus 
clientes, seja para motoristas in-
dividuais ou frotas empresariais. 

Com tecnologia de ponta, a pla-
taforma da TOP SAT permite mo-
nitoramento em tempo real, 
bloqueio remoto e geração de re-
latórios detalhados sobre traje-
tos, velocidades e histórico de uso. 

Os serviços atendem uma ampla va-
riedade de veículos: carros, motos, 
caminhões, máquinas e inclusive em-
barcações, adaptando-se às neces-
sidades específicas de cada cliente. 

A empresa oferece suporte 24 horas 
por dia, com equipe pronta para agir 
em situações de emergência, furto 
ou movimentação não autorizada. 

Além disso, seus planos con-
tam com assistência comple-
ta — como reboque, chaveiro, 
pane seca — e cobertura nacional. 

A TOP SAT também se destaca pelo 
comprometimento com economia e 
eficiência. Por meio dos seus relató-
rios de uso, é possível identificar traje-
tos com consumo excessivo, otimizar 
rotas e reduzir custos operacionais. 

Tudo isso aliado a uma interface 
moderna — acessível por smartpho-
nes, tablets ou computador — que 
coloca o cliente no controle total 
do que é mais importante para ele. 

Com credibilidade local e um aten-
dimento humanizado, a TOP SAT se 
posiciona como parceira estratégica 
para quem busca segurança e ges-
tão inteligente de seus veículos.

RASTREAMENTO

31,2%
Topsat

SOS

Rastrear
Sat Batista

Rastreamento T&M
Rastreamento

7,3%

3,3% 2,7% 2,2%
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O Shopping Carro Legal é 
referência quando o assun-
to é confiança, variedade e 
segurança na hora de com-
prar ou vender um veículo.

Com uma estrutura completa 
e a presença de lojistas ex-
perientes, o Shopping ofere-
ce um ambiente que une co-
modidade, transparência e 
um portfólio diversificado de 
modelos para todos os perfis.
Lá, cada cliente encontra 
atendimento personaliza-

do, avaliação criteriosa e as 
melhores oportunidades do 
mercado automotivo. Seja 
para realizar um sonho, dar 
o próximo passo ou encon-
trar o carro ideal para o dia 
a dia, o Shopping Carro Le-
gal garante a melhor experi-
ência do início ao fim.

SEMINOVOS

13,8%
Carro Legal

Trevo
AutoShopping

Shopping
do Automóvel

Shopping
do Automóvel

Shopping

Localiza Gama
Veículos

9,5%
5,8%

3,8%
1,8%
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O reconhecimento chega 
em um momento especial-
mente significativo: o Ma-
naira Shopping, atualmente 
o 10º maior shopping cen-
ter do Brasil, avança em sua 
8ª expansão. Já o Manga-
beira Shopping vive um ano 
de forte desempenho, com 
ampliação do mix de lo-
jas e novas operações che-
gando ao empreendimento.

8ª expansão do Manaira  
Shopping

A 8ª expansão do Manai-
ra Shopping está em ple-
no andamento e promete 
transformar a experiência 
dos clientes. O projeto in-
clui uma nova fachada, seis 

novos pavimentos, quatro 
andares de área empresa-
rial, integração total ao sho-
pping existente, luz natural 
em todos os pisos e um jar-
dim de cobertura com mais 
de 1.500 m² de paisagismo. 
Quando concluída, a expan-
são acrescentará 15.500 m² 
de ABL destinados a lojas e 
17.300 m² voltados para a 
área empresarial, reforçan-
do ainda mais o protagonis-
mo do Manaira Shopping no 
varejo regional e nacional.

SHOPPING

40,8%
Manaíra

Mangabeira

Tambiá

Mag
Shopping

Shopping Sul

29,5%

14,7%

5,3%
2,7%
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BEMAIS — UMA HISTÓ-
RIA QUE SE RENOVA A 
CADA DIA
Na Rede beMais, cada ano é mar-
cado por evolução. Em 2025, rea-
firmamos nosso compromisso com 
qualidade, inovação e proximidade, 
sempre honrando nossas origens.

Reinauguramos as unidades do Bes-
sa e Mangabeira IV, agora mais mo-
dernas e acolhedoras, e fortalece-
mos nossas equipes, tornando cada 
processo mais eficiente e cada aten-
dimento mais especial.

Encerramos o ano celebrando uma 
das maiores campanhas de Natal da 
nossa história, premiando clientes 
com um carro Tera 0KM e 13 vou-
chers de R$ 3 mil. Uma tradição que 
emociona, aproxima e reforça nosso 
desejo de surpreender sempre.

E seguimos avançando. Em 2026, o 
beMais prepara a modernização da 

matriz em Mangabeira I, o novo pré-
dio administrativo do Grupo, a am-
pliação do Centro de Distribuição e 
novas campanhas que prometem 
encantar ainda mais.

No digital, o Instagram @redebe-
mais se tornou uma vitrine de no-
vidades e um elo direto com nossos 
clientes, reforçando nosso posicio-
namento moderno e inspirador.

Tudo isso guiado por lideranças vi-
sionárias — Rodolfo Campos, Ronal-
do Junior, Railton e Ronaldo Cardoso 
— e por profissionais estratégicos, 
conectados e comprometidos com a 
excelência.

Com raízes fortes e olhar voltado 
para o futuro, o beMais segue cres-
cendo com propósito: entregar o 
melhor, todos os dias. Porque fazer 
bem é fazer sempre mais.

SUPERMERCADOS

33,7%
BeMais

Menor preço

Varejão
Aquarius

Ki preço

12,3%

6,8% 5,8% 4,7%
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A Promac consolidou-se no 
mercado automotivo como 
referência em qualidade, 
atendimento e transparên-
cia na venda de veículos. 
Com décadas de atuação, 
a marca construiu uma re-
putação sólida baseada em 
confiança, variedade e com-
promisso com o cliente.

A loja trabalha com veículos 
cuidadosamente seleciona-
dos, garantia de procedên-
cia e condições especiais que 

reforçam sua posição como 
uma das preferidas dos 
consumidores paraibanos.

Promac: tradição, seguran-
ça e os melhores caminhos 
para realizar seu próximo 
sonho sobre rodas.

VENDA DE VEÍCULOS NOVOS

8%
Promac Autoclub

Honda Brazmotors Toyota Santa Joana5% 4,3% 4% 3,5%
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